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Indicacbes Geograficas em numeros no Brasil

48 Indicacdes Geograficas (39 Indicacdes de Procedéncia e 9
Denominacdes de Origem)

853 municipios
20 estados
5regides
704 mil km?
35 mil pequenos negocios
O SEBRAE esta apoiando outros 26 territdrios na busca do registro de
Indicacao Geogréafica.
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Estratégia de atuacao do Sebrae no apoio as IG
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Resultados

39 indicaclbes de
procedéncia
registradas

9 denominacgdes
de origem
registradas

cerca de 35.000
produtores e
empresas
beneficiadas
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Estratégia de atuacao do Sebrae no apoio as IG
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Estruturacao

¢ Diagndsticos estaduais.

* Apoio a estruturacao
de novas IGs.

e Parceria INPI, MAPA.

e Normas Técnicas.

y

Atendimento

e Servicos tecnoldégicos.

e Gestdo.
e Acesso a mercados.

Apoio a projetos de Indicacdes Geograficas

y

Capacitacao

e Estudo das IGs
registradas.

e Curso a distancia e
oficina presencial — UC
Sebrae.

* Missdo técnicas
nacionais, seminarios e
oficinas.

Promocao

¢ Evento internacional.

¢ Catalogo IGs.

¢ Eventos de
gastronomia.

¢ Selo Unico das IGs
brasileiras.




Historico

 2003: Semindario sobre Denominagdo de Origem e Sistemas de
Certificagao de Produtos Agroalimentares, em outubro/2003, em
Brasilia (DF), em parceria com a Embaixada da Franca e o Cirad

(Lo Recherche Agronomique pour le Développement).

« 2004: Missao para Franca e Espanha, com a participacdo de
técnicos do SEBRAE/RS e SEBRAE, em outubro de 2004.




Historico

« 2006: Edicao da publicagao “Valorizacdo de Produtos com
Diferencial de Qualidade: Indicacdes Geogrdficas e

Certificacdes para Competitividade nos Negdocios;

« Edicao da Cartilha: Indicacoes Geograficas: Guia de Respostas.

A origem dos produtos como diferencial competitivo.




Historico

« 2006: Participacdo no Subgrupo de Indicacoes Geogrdaficas do

Grupo Interministerial de Propriedade Intelectual (GIPI).

« Missdo técnica para conhecer experiéncias de certificacdo e de
Indicacdo Geografica de flores e plantas ornamentais, no sul da
Italia, em parceria com a Unidade de Atendimento Coletivo do
Agronegocio (UAGRO).




Historico

« 2007: Lancamento da 1° edicdo do Catdlogo das Indicagoes

Geogrdficas Brasileiras;

- 2008: Capacitacdo sobre Indicagcdo Geogrdfica para gestores do
SEBRAE - junho, em Porto Alegre (RS); novembro, em Maceid (AL)
e Rio Branco (AC).




Historico

« 2008: Lancamento da 2° edicdo do Catdlogo das Indicagoes

Geogrdficas Brasileiras;

* [lancamento do 1°.Edital Sebrae com o objetfivo de selecionarr,
para apoio técnico e financeiro, propostas de projetos de
estruturacdo de indicacdes geograficas apresentados pelos

Sebrae /UF, para beneficiar produtores rurais e micro e pegquenas

empresas, sendo 17 projetos apoiados.




Historico

« 2010: Lancamento da Encomenda Sebrae com o objetfivo de
apoiar as Indicacoes Geogrdaficas registradas e depositadas, por

meio dos Sebrae/UF, sendo 12 projetos apoiados;

- desenvolvimento do diagnéstico de potenciais Indicagoes

Geogrdficas e do guia de estruturagdo de IG.




Historico

« 2011: Lancamento da 3® edicdo do Catdlogo das Indicagoes
Geogrdficas Brasileiras; aplicacdo do diagndstico de potenciais

Indicacoes Geograficas no estado da Bahia.

« 2012: Aplicacdo do diagnéstico de potenciais Indicacoes
Geograficas nos estados de Pernambuco e Santa Catarina € na

Regido do Marajo (queijo de bufala).




Histdrico
« 2013: aprovacdo do projeto de Indicagoes Geogrdficas, para apoio

do Sebrae ao diagndstico e estruturacdo das IG, em fluxo contfinuo;

« formalizacdo de parceria com o INPI com o objetivo de disseminar a
cultura da propriedade industrial nos pequenos negocios, com foco

em Indicacoes Geogrdficas;

* instalacdo da Comissao de Estudos Especial de Indicagoes
Geogrdficas — CEE-216, no dmbito da Associacdo Brasileira de Normas
Técnicas (ABNT).




Historico

« 2014: Lancamento da 4° edicdo do Catdlogo das Indicagoes
Geogrdficas Brasileiras e dos Catdlogo das Indicacoes
Geogrdaficas Brasileiras tfemdaticos, sendo eles: Artesanato, Café e
Vinho;

* realizacdo do | Semindrio Internacional de Indicagoes Geogrdficas
e Marcas Coletivas, em Belo Horizonte (MG), em parceria com o
INPI e OMPI.
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INDICACOES GEOGRAFICAS
BRASILEIRAS

0800 570 0800 / www.sebrae.com.br



Historico

« 2015: realizacdo do Semindrio Internacional de Indicagoes
Geogrdficas e Marcas Coletivas, com foco em artesanato, realizado

em Jodo Pessoa (PB), em parceria com o INPl e OMPI;

« realizacdo da Oficina Experiéncia da Fran¢ca no Registro e Controle
das Indicagoes Geogrdficas, em parceria com o MAPA e Embaixada

da Franca no Brasil;

- lancamento do Catdalogo virtual de Indicacoes Geogrdaficas Brasileiras;

« apresentfacdo do projeto de Indicacdes Geograficas na ExpoMilao.

SEBRAE




Eventos Iinternacionals

5 3 INSTITUTO
Agricultura Pecuaria ' \J H NACIONAL
A DA PROPRIEDADE

e Abastecimento INDUSTRIAL

SEMINARIO

Indicacoes
Geograficas
e Marcas Coletivas

OFICINA

EXPERIENCIA DA FRANCA NO REGISTRO
E CONTROLE DE INDICACOES GEOGRAFICAS

0800 570 0800 / www.sebrae.com.br



Historico
« 2015: Participacdo das Indicacoes Geograficas nos eventos
gastronéomicos do Prazeres da Mesa e Congresso Abrasel;

 realizacdo do Hortifruti e Foods Brasil Show 2015, com exposicdo das I1Gs

do agronegocio;

« apoio a realizacdo da VII Assembleia Geral da Origin/Conferéncia

Internacional de Indicacdes Geogrdaficas no Brasil.

* realizacdo de Estudo sobre as Indicagoes Geogrdficas registradas no

Brasil




Indicacoes o
Geograficas =

Pesquisa Qualitativa

Dezembro/2015




¢ Identificar o am
brasileiras.

Obijetivos




Plano de Pesquisa

» Metodologia: Pesquisa Qualitativa
» Técnica: Entrevistas em Profundidade
» Periodo: 25 setembro a 17 novembro de 2015

> Entrevistados: 28 presidentes e 38 produtores

Quantidade | Entrevistas

Regido de IG’s Realizadas
Centro-
Oeste 1 0
Nordeste 11 19
Norte 1 2
Sudeste 14 28 _
Sul -
Total Geral




Apoio e acoes de entidades

Em geral, tanto presidentes de associacdoes como produtores, consideraram o
apoio do Sebrae, da Embrapa e de instituicoes de ensino federais como sendo
as principais entidades que contribuiram para a estruturacao das IGs.

Entidades




.|
Protecao aos recursos naturais e a biodiversidade

Grande parte dos entrevistados pratica técnicas de descartes
adequados de residuos e segue normas sustentaveis voltadas a

preservacao do meio ambiente.

Y,

"Sim, o regulamento tem muito a ver com normas sustentaveis, isso é

Q &WM ’ 0 lado bom, alias as empresas do nosso setor ja praticam isso muito
bem. Mesmo que ndo quisessem, elas tem que praticar, porque se néo

ol
Q s u s t e “ t a v e I 0’ praticar a empresa esta totalmente impossibilitada de operar, porque a

legislacdo € muito rigida com relacdo a isso, com toda a razgo.”

L
P ’
> e . - :
Sim, porque quanto menor a producdo na regido, menor serd o
‘ “ extrativismo. Entdo quanto menor a producdo, mais natural e mais
& o sustentavel € o negocio.”

A\ \{ 0 44 \4’
p ’ "Wéo € foco da DO, mas deixa o produtor ciente de que ele deve estar
= em dia com a legislacdo brasileira, tanto no aspecto ambiental, como
social e trabalhista. A Federacdo incentiva o produtor a ter cuidados
com o melo ambiente através de programas especificos.”




Principais obstaculos ao comércio

"Hoje agente sabe que o mert
é uma novidade, o pessoa
degusta. Comega a gerar fide
a carga tributaria que € alta nc
com vinhos importados é
acessiveis.”

Y o w
" * L . . e -
- Al . Bebs

"Uma das questoes sdo os tributos, a outra é que sofremos

Y. S S S S S

com o vinho importado, ai entr

da concorréncia desleal. O brasile “Tem que ter um cuidado muito grande porque é [

tudo que € importado € melhol um produto perecivel - apesar de, se bem

campanha, um slogan pra consci. conservado, pode durar anos. E um produto

nacional € tdo bom quanto o impc artesanal, que necessita de cuidados. NGs, junto
com os produtores da Canastra, estamos fazendo
um “Manual de Uso” para o consumidor € para o
vendedor, para saber como armazenar € como
conservar.”

\-4
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Turismo

/T

"Wao, € uma regido diferente, muito
d/‘f/’C// /'ncremen[ar A Frriermmn oA NS
tem como a IG e
regido, ndo € sua v

"Tem um nicho de pequeno, médio e grande produtor, com o
nraintn Aa rafa An ~FamarSA icen Va/ me/horar. 0 projeto ”—a'
e o grande.”

"Paraty € um polo turistico que tem crescido muito nos ultimos anos, na
cidade abriram novos restaurantes, bares, hotéis e pousadas, mas [sso
S 730 ocorreu especificamente em fungdo da IG. A IG fortaleceu o turismo * na associacdo ndo distingue
Jja existente.” udo igual. Entdo nos roteiros
"O roteiro turistict _ e e i e ettt e e JUE tem @ DO, eles explicam
muito ainda pode ser feito porque 0s prc ¢y, . e funciona. Temos uma pousada com a vinicola o que caracteriza
n&o estao preparados para receber os tur  enpoturismo. O enoturismo tem que englobar no minimo 3 coisas, no nosso
fazer um trabalho grande de informagdo caso, tem que ter a vinicola, o hotel e o restaurante, sendo néo & enoturismo.”

como devem Se preparar, o que devem oft




Consideracoes finais da pesquisa
——————————————.—————————_—_—_—_——_—_——,.

Auséncia de A falta de conhecimento
divulgacao para a nao desperta
sociedade como um > necessidade tanto por
todo, consumidores parte de quem produz
e produtores. COmMO por quem compra.

Os produtores esperam
agregar valor ao seus
produtos, ao invés da
regiao como um todo.

Maior valorizacao ao
produto do que a >
regiao.




Consideracoes finais da pesquisa
——————————————.—————————_—_—_—_——_—_——,.

Em geral, poucos produtores participam do processo desde o inicio, a medida
em que a IG se consolida no mercado, mais produtores se interessam em
utilizar o selo.

A maioria das IG ndo tem um plano de marketing e vendas.

Sentimento que o mercado externo nao reconhece a IP, apenas a DO
(principalmente mercado vinicola e cafeeiro).

As |G ndo medem os ganhos apds o registro, como o aumento na
produtividade e faturamento, entre outros

O mercado externo é o foco de varias IG.



Historico

« 2016: realizacdo da Oficina Experiéncia da Espanha no Registro e

Controle das Indicagcoes Geogrdficas, em parceria com o MAPA;

 realizacdo do Il Semindrio Internacional de Indicagoes
Geogrdficas e Marcas Coletivas, a ser realizado em parceria com

o INPI e OMPI, em Florianopolis.




CONVITE

Vocé é nossola) convidadola) para discutir os beneficios e o futuro das
Indicacoes Geograficas € Marcas Coletivas, e como elas podem valorizar
ainda mais os produtos das diversas regioes do pais. O evento contara com
a participacao de empresarios, pequenos produtores e entidades do setor.
Nao perca.

E necessario confirmar sua presenca até o dia 22/08.
Registre sua participacao pelo e-mail
confirmacaodepresenca@sebrae.com.br.

Mais informacoes: (61) 3243-7812. /‘/\
==
SEMINARIO = -@
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RNACIONAL =
mrEvccs L ==
Indicacoes =

N —

Geograficas =
e Marcas Coletivas

PARA INOVAR
E AVANCAR,
NADA MELHOR
QUE VOLTAR
AS ORIGENS.

PROGRAME-SE:

De 31/08 a partir
das 13h30 atée 02/09

Na sede do Sebrae SC:
Rodowvia SC-401
Km 1, Lote 2, S/N
Floranspolis, SC




ATUACAO DO SEBRAE EM INDICACAO GEOGRAFICA
APRENDIZADOS

Os projetos de IG resultam em produtos com poder de negociacao melhorado
para o conjunto de produtores — preco diferenciado, acesso a novos mercados,
maior participacdo em nichos de mercado ja acessados, crescimento da
demanda.

Poucas IG tém utilizado o signo distintivo para_promover os seus produtos e
para proteger esses produtos de referéncias indevidas de produtos nao
autorizados.

S&ao0 obstaculos para a efetiva implementacéo dos projetos de IG: atuacao dos
produtores de forma cooperativa (lucro coletivo) e implementacao dos
mecanismos de controle.

0800 570 0800 / www.sebrae.com.br



ATUACAO DO SEBRAE EM INDICACAO GEOGRAFICA

APRENDIZADOS

O processo de estruturacao das IG tem se sido utilizado como uma
estratégia de qualificacao dos produtos.

Os pequenos grupos que se envolvem na estruturacao das IG tém
compartilhado processos de aprendizagem coletiva — ambiente de
transbordamento de conhecimentos tacitos.

A demarcacado das areas deve se basear em critérios técnicos,
considerando a sua capacidade de incluir/excluir partes do territério,
podendo gerar conflitos entre beneficiarios da IG.

0800 570 0800 / www.sebrae.com.br



Indicacdes Geograficas no Brasil - Desafios

- Ampliar o entendimento das empresas e produtores, dos
consumidores e da sociedade sobre o tema.

e Sistematizar e disponibilizar o conhecimento sobre Indicacdes
Geograficas a partir das experiéncias bem sucedidas — visao de cadeia
produtiva.

e Capacitar profissionais para atuar junto aos projetos em estruturagao.

e Inserir a avaliacao da conformidade nos processos de Indicacao
Geografica como mecanismo para aumentar a sua credibilidade e
garantir a confianca do consumidor.

0800 570 0800 / www.sebrae.com.br



Indicacdes Geograficas no Brasil - Desafios

e Gerar dados e dimensionar o impacto das IG na economia nacional.

eTornar claro e harmonizar o papel das entidades atuantes no tema.

e Aprimorar o marco legal das Indicacoes Geograficas, com vistas ao
alinhamento com a pratica do comércio mundial.

e Prover orientacao técnica as entidades gestoras das Indicacdes

Geograficas na gestdo de seus ativos de Pl (marca de produto/servico,
marca coletiva, registro da |G, outros ativos).

0800 570 0800 / www.sebrae.com.br



Selo
Brasileiro
de IG?

Ferramenta valida no Comeércio Internacional,
reconhecida pelo TRIPS na OMC

Italia Franca Espanha Brasil

787 649 332 49

0800 570 0800 / www.sebrae.com.br



Obrigada pela atencao!

Unidade de Acesso a Inovacéao e Techologia
(UAIT)

Hulda Giesbrecht

hulda.giesbrecht@sebrae.com.br

0800 570 0800 / www.sebrae.com.br



